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Загальна інформація про курс 

Анотація 

Курс спрямовано на формування у студентів сучасного економічного мислення, системного підходу в дослідженні й діагностиці бізнес-
середовища, спеціальних знань в теорії конкуренції, сучасних тенденцій її розвитку, розуміння конкурентних ситуацій в галузі й на ринку, набуття 
практичних навичок конкурентного управління, розроблення та реалізації конкурентних стратегій підприємства в умовах зростаючої конкуренції на 
національних і глобальних ринках. 

Цілі курсу 

− формування системи теоретичних знань щодо сутності, видів, функцій конкуренції, її державного регулювання; 

− формування системи базових знань у сфері бізнесу, набуття навичок всебічного аналізу бізнес-середовища; 

− опанування інструментарію комплексної оцінки конкуренції і конкурентного аналізу; 

− оволодіння методикою, практичними методами та прийомами конкурентного управління підприємством; 

− формування здатності до розроблення та реалізації конкурентної стратегії підприємства; 

− набуття умінь із визначення актуальних змін, викликів і тенденцій в бізнес-середовищі і навичок відповідної адаптації конкурентної стратегії. 
 



Формат  Лекції, практичні заняття, консультації. Підсумковий контроль – залік. 

Семестр 6 

Обсяг (кредити) / Тип курсу 3 / Вибірковий Лекції (години) 32 
Практичні 

заняття (години) 
16 

Самостійна робота 
(години) 

42 

Програмні 
компетентності 

1 Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 
2 Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 
3 Знання та розуміння предметної області професійної діяльності 

Результати навчання Методи викладання та навчання 
Форми оцінювання 

(поточне оцінювання CAS, підсумкове оцінювання FAS) 

1 Застосовувати набуті теоретичні 
знання для розв’язання практичних 
завдань та змістовно інтерпретувати 
отримані результати. 
2 Розуміти економічні процеси в 
бізнес середовищі, обґрунтовувати 
доцільність вибору видів та 
напрямків ведення бізнесу 

Інтерактивні лекції з презентаціями, дискусії, практичні 
заняття, наукові повідомлення, виступи з рефератами, 
рішення практичних завдань і вправ, індивідуальна та 
командна робота 

Письмові індивідуальні завдання (реферат) (CAS), оцінювання 
знань на практичних заняттях (CAS), презентації в невеликих 
групах (CAS), тести (CAS), залік (FAS). 

СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ 
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Сума балів за всі види 
навчальної діяльності Оцінка ЕСТS Оцінка за національною шкалою 

Нарахуван
ня балів 

100% підсумкове оцінювання у вигляді 
заліку (40%) та поточного оцінювання 
(60%). 
40% залік (виконання тесту) 
60% поточне оцінювання: 
• 25% оцінювання завдань на 
практичних заняттях; 
• 25% письмові індивідуальні завдання. 
• 10% тестування. 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

75-81 С 

64-74 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ незадовільно з можливістю повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим повторним вивченням 

дисципліни 

Політика курсу 
Студенти зобов'язані відвідувати заняття згідно розкладу та дотримуватися етики поведінки. У разі відсутності студентам необхідно буде виконати 
всі завдання, щоб компенсувати пропущені заняття. Участь у практичних заняттях вимагає попередньої підготовки та завчасного опрацювання всіх 
необхідних матеріалів для продуктивних дискусій під час заняття. Письмові завдання повинні бути подані до встановлених строків.  



Структура та зміст курсу 

Лекція 1-2 Бізнес-середовище Практичне 
заняття 1 

Бізнес-середовище 
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Класифікація факторів бізнес-середовища підприємства та їх 
діагностика. 

Лекція 3-4 Конкуренція: еволюція 
економічних концепцій та 
сучасні тенденції розвитку 

Практичне 
заняття 2 

Конкуренція: еволюція 
економічних концепцій та 
сучасні тенденції розвитку 

Порівняльний аналіз теоретичних підходів до економічної сутності 
конкуренції та суб’єктів конкурентних відносин. 

Лекція 5-6 Конкурентні переваги в 
бізнесі 

Практичне 
заняття 3 

Конкурентні переваги в 
бізнесі 

Аналіз джерел конкурентних переваг. 

Лекція 7-8 Оцінка конкуренції і 
конкурентний аналіз 

Практичне 
заняття 4 

Оцінка конкуренції і 
конкурентний аналіз 

Робота в невеликих групах: визначення основних суб’єктів конкуренції 
підприємства, здійснення конкурентного аналізу. 

Лекція 9-
10 

Державне регулювання 
конкуренції 

Практичне 
заняття 5 

Державне регулювання 
конкуренції 

Порівняльний аналіз антимонопольного законодавства в країнах світу. 

Лекція 11-
12 

Конкурентне управління 
фірмою 

Практичне 
заняття 6 

Конкурентне управління 
фірмою 

Виконання кейсу: розроблення схеми конкурентного управління 
вітчизняного підприємства. 

Лекція 13-
14 

Формування конкурентної 
стратегії фірми 

Практичне 
заняття 7 

Формування конкурентної 
стратегії фірми 

Розробка конкурентної стратегії підприємства на конкретному прикладі. 

Лекція 15-
16 

Глобальна конкуренція і 
транснаціональні 
корпорації 

Практичне 
заняття 8 

Глобальна конкуренція і 
транснаціональні корпорації 

Пошуково-аналітична робота: ТНК – основні гравці на ринках з 
глобальною конкуренцією. 
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Норми  академічної  етики 

Студент повинен дотримуватися «Кодексу етики академічних взаємовідносин та доброчесності НТУ «ХПІ»: виявляти дисциплінованість, вихованість, доброзичливість, чесність, 
відповідальність  

Силабус за змістом повністю відповідає робочій програмі курсу «Конкуренція в бізнес-середовищі».  
 


