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Educational Institution «Ukrainian 

State University of Chemical 

Technology». 2023. № 1. P. 128-138. 

URL: http://ek-visnik.dp.ua/wp-

content/uploads/pdf/2023-

1/Illiashenko.pdf 

3. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., 

Смоляр Ю.Ю. Принципи 

формування системи біржової 

електронної торгівлі необробленою 

деревиною. Маркетинг ХХІ 

століття: виклики змін: матеріали 

Міжнародної науково-практичної 

конференції, присвяченої 25-річчю 

заснування кафедри маркетингу і 

комерційної діяльності ХДУХТ, 8–10 

жовтня 2020 р. / редкол.: О. І. 

Черевко [та ін.]. Харків: ХДУХТ, 

2020. С. 165-166. URL:  

http://www.hduht.edu.ua/images/hduht/

nauka/conf/2020/pr_k_08.10.20.pdf  

4. Шипуліна Ю.С., Смоляр Ю.Ю. 

Характеристика програмно-

апаратного комплексу ЕТС для 

електронної торгівлі необробленою 

деревиною. Розвиток 

бухгалтерського обліку, 

оподаткування і контролю в умовах 

інтеграційних процесів. 

Всеукраїнська науково-практична 

інтернет-конференція. (22-23 

жовтня 2020 р., м. Херсон). Херсон: 

ДВНЗ «ХДАУ», 2020. С. 289-290. 

5. Шипуліна Ю.С., Смоляр Ю.Ю. 

Взаємодія учасників електронних 

торгів при роботі з «Електронною 

торговою системою». Інформаційні 

технології: наука, техніка, 

технологія, освіта, здоров’я: тези 
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Є.І. Харків: НТУ «ХПІ»  С. 410. 
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(гр. АВ-823) 

2023  «Управління 

поведінкою 

споживачів за 

допомогою 

інструментів 

цифрового 

маркетингу» 

1 Коломієць А.О., Шипуліна Ю.С. 

Особливості проведення вступної 

компанії ЗВО з використанням 

інструментів цифрового маркетингу. ХVIІ 

Міжнародна науково-практична 

конференція магістрантів та аспірантів 

«Теоретичні та практичні дослідження 

молодих вчених» (28 – 30 листопада 2023 

року): матеріали конференції / за ред. 

проф. Є.І. Сокола.  Харків : НТУ «ХПІ», 

2023. 

https://web.kpi.kharkov.ua/masters/language

/uk/ 

2 Шипуліна Ю.С., Коломієць А.О. 

Застосування інструментів цифрового 

маркетингу для стимулювання продажів 

закладів громадського харчування з 

послугою доставки їжі. Маркетингові та 

організаційні механізми повоєнного 

розвитку галузі гостинності та туризму 

України: зб. тез доповідей І Всеукр. наук.-

практ. конф. (14-15 листопада 2023 року, 

м. Харків). Частина 1. Харків : Нац. техн. 

ун-т «Харків. політехн. ін-т», 2023. С. 

267-270. 
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1. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., 

Ілляшенко Н.С. Маркетинговий 

аналіз проблем споживачів як 

фактора мотивації їх поведінки і 

джерела ідей інноваційних розробок. 

30 років Незалежності: здобутки 

та перспективи розвитку 

маркетингу в Україні : монографія / 

за заг. ред. А.О. Старостіної. Київ: 

Інтерсервіс, 2022. С. 173-185. 

2. Райко Д.В., Шипуліна Ю.С., 

Подрез О.І. Концепція розвитку 

соціальної відповідальності 

маркетингу підприємства як 

філософії бізнесу в умовах сталого 

розвитку. Використання соціально-

етичного маркетингу для 

забезпечення сталого розвитку в 

Україні : монографія / за заг. ред. 

Є.О. Голишевої. Суми : Триторія, 

2021. С. 130-179, 184-214. 

3. Raiko, D., Shypulina, Y., Vasyltsova, 

S., Oborina, A., & Fedorenko, I. 
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motivation for employees of the 
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for product promotion using tools of 

informational interaction of virtual 
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Національного технічного 
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5. Ілляшенко Н., Шипуліна Ю. 

Варіанти задоволення потреб 

споживачів на основі інноваційного 

маркетингу. Маркетинг інновацій. 

Інновації в маркетингу . Матеріали 

Міжнародної наукової Інтернет-

конференції (грудень 2021 р.), 2021 

р. Бельсько-Бяла: WSEH. Р. 11-12. 
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формування 

потенціалу 

людей з 

особливими 

потребами» 

1. Г.В. Паймаш. Концептуальні підходи 

щодо ринково-орієнтованого механізму 

розвитку потенціалу людей з особливими 

потребами. Вісник Національного 

технічного університету «ХПІ» 

(економічні науки). Харків: НТУ «ХПІ». 

2022.  № 3. С.46-52. 

URL: 
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2. Райко, Д., Паймаш, Г.В. Маркетинг 

персоналу з особливими потребами як 

інноваційний підхід до управління 

людськими ресурсами. Економіка та 

суспільство, № 56/2023, с. 218  

DOI: https://doi.org/10.32782/2524-

0072/2023-56-77 

3. Г.В. Паймаш. Маркетинг людського 

потенціалу людей з особливими 

потребами. Вісник Національного 

технічного університету «ХПІ» 

(економічні науки). Харків: НТУ «ХПІ». 
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4Райко Д. В., Саліонович Л. М., 

Паймаш Г. В. Маркетингові 

аспекти і особливості туризму для 

людей з особливими потребами. 

Маркетингові та організаційні 
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галузі гостинності та туризму 
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Валеріївна 
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1. Райко Д.В., Шипуліна Ю.С., 

Подрез О.І. Концепція розвитку 

соціальної відповідальності 

маркетингу підприємства як 

філософії бізнесу в умовах сталого 

розвитку. Використання соціально-

етичного маркетингу для 

забезпечення сталого розвитку в 

Україні: монографія / за заг. ред. Є.О. 

Голишевої. Суми : Триторія, 2021.  

С. 130-179, 184-214. 

2. Райко Д.В., Подрез О.І. Соціальна 

відповідальність як інструмент 

управління сталим розвитком 

промислового підприємства. 

Проблеми економіки – Науково-

дослідний центр індустріальних 

проблем розвитку НАН України. № 

1(43), 2020. С. 173-189.  

3. Illiashenko Sergii, Shypulina Yuliia, 

Illiashenko Nataliia, Raiko Diana. 
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development potential of industrial 
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Educational Institution «Ukrainian 
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Якименко-Терещенко [та ін.]; ред. 

О. О. Носирєв; Нац. техн. ун-т 

"Харків. політехн. ін-т" [та ін.]. 

Харків, 2023. С. 126–130. URL: 

https://repository.kpi.kharkov.ua/han

dle/KhPI-Press/71630 (дата 

звернення: 14.12.2023). 

5Паймаш Г. В., Райко Д. В. 

Особливості розвитку 

реабілітаційного потенціалу осіб з 

обмеженими можливостями. 

Теоретичні та практичні 

дослідження молодих вчених: зб. 

тез доп. 17-ї Міжнар. наук.-практ. 

конф. магістрантів та аспірантів, 
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Сокол; оргком.: Р. П. Мигущенко 
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політехн. ін-т" [та ін.]. Харків, 
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https://repository.kpi.kharkov.ua/han

dle/KhPI-Press/71614 (дата 

звернення: 14.12.2023). 

 

6Райко Д. В., Кролівець І. В., 
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управління 

конкурентоспроможністю 

інноваційно-орієнтованого 

підприємства. 

Конкурентоспроможність та 

інновації: проблеми науки та 

орієнтованого маркетингу людського 

капіталу людей з інвалідністю та 

винекнення професійного 
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Національного технічного 

університету «Харківський 

політехнічний інститут»- 
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Особливості формування 
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особливими потребами у системі 
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