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Вчені (штатні співробітники НТУ «ХПІ»), які пропонуються до складу членів 
разових спеціальних рад за наявністю не менше трьох наукових публікацій за 
тематикою дослідження здобувача за умови їх опублікування протягом останніх п’яти 
років до дня утворення разової ради до яких зараховуються: 

одноосібні монографії, що рекомендовані до друку вченими радами закладів та 
пройшли рецензування, крім одноосібних монографій, виданих у державі, визнаній 
Верховною Радою України державою-агресором. До одноосібних монографій 
прирівнюються одноосібні розділи у колективних монографіях за тих же умов (для 
іноземних видань - згідно з вимогами до наукових видань відповідної держави); 

наукові статті, опубліковані у наукових виданнях, включених на дату 
опублікування до переліку наукових фахових видань України; 

наукові статті, опубліковані у періодичних наукових виданнях, проіндексованих у 
базах даних Web of Science Core Collection та/або Scopus, крім видань держави, 
визнаної Верховною Радою України державою-агресором. 

Одноосібна монографія загальним обсягом не менше п’яти авторських аркушів 
або наукова публікація у періодичному науковому виданні, віднесеному до першого - 
третього квартилів (Q1-Q3) відповідно до класифікації SCImago Journal and Country 
Rank або Journal Citation Reports, прирівнюється до двох наукових публікацій. 

Належність наукового видання до першого - третього квартилів (Q1-Q3) 
відповідно до класифікації SCImago Journal and Country Rank або Journal Citation 
Reports визначається згідно з рейтингом у році, в якому опублікована відповідна 
публікація члена разової ради або у разі, коли рейтинг за відповідний рік не 
опублікований на дату утворення разової ради, згідно з останнім опублікованим 
рейтингом. 
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