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Змістовий модуль № 1 Основні поняття соціології споживання. Фактори споживання.

Тема 1. Споживання як предмет наукового вивчення.

1. Соціологія споживання: об'єкт і предмет наукової дисципліни. Фактори зовнішнього середовища бізнесу, що впливають на зміну підходів до аналізу споживчої поведінки.

2.  Економічний підхід до аналізу споживчої поведінки.

3.  Інституційний напрямок аналізу споживчої поведінки. Т. Веблен.

Сучасний соціологічний підхід до аналізу споживачів. 

Література: 1-3, 6-11, 14.
Тема 2. Суспільство масового споживання.

1. Загальна характеристика суспільства споживання.

2. Маркетингова революція як передумова суспільства споживання.

3. Масове споживання в постіндустріальному суспільстві.

4.  Консюмеризм - громадянська релігія суспільства споживання.
5. Політика свободи споживчого вибору. Політичний маркетинг.
Література: 1-3, 5-12, 14.
Тема 3. Споживання як соціальне явище

1.  Продуктивне й індивідуальне споживання.

2.  Індивідуальне споживання як відтворення людини. Сучасні зрушення в індивідуальному споживанні.

3.  Соціальний простір і час.
4. Пустий час. Гібридизація та її наслідки.

Література: 1-3, 6-10, 12-14.
Тема 4. Прийняття рішення споживачем.

1. Континуум процесу рішення і його параметри.

2. Види покупок. Первинна покупка. Повторні покупки. Імпульсні покупки. Способи прийняття рішення.

3. Пошук різноманітності в споживанні.
Література: 1-4, 7-12, 14.
Змістовий модуль № 2 Соціокультурне структурування споживання.
Тема 5. Культура як фактор споживчої поведінки.

1. Консервативна та інноваційна функції культури. Дуальність культури.

2. Феномен високої культури в споживанні.
3. Культура як практика і засіб комунікації.
Література: 1-5, 7-14.
Тема 6. Вплив референтних груп на поведінку споживачів
1. Від пропаганди до реклами. Споживча цінність реклами.

2. Реклама як інструмент «зомбування». Конструювання

проблеми в рекламі.

3. Імідж. Конструювання іміджу.

4. Соціальна конструкція. Влада. Влада експертів. Влада «Зірок».
Література: 1-3, 5-10, 12.
Тема 7. Споживання соціально-економічних груп і прошарків

1. Споживання і соціальна диференціація.
2.  Багатоступеневість споживання: причини, прояви, соціальні проблеми, які вона викликає в різних суспільствах. 
3. Маргінальність у споживанні: особливості у різних суспільствах, методи визначення її масштабів.
4. Соціально-економічний портрет маргінальних груп споживачів у сучасній Україні.
Література: 1-6, 8-10, 14.
Тема 8. Вплив сім'ї та домогосподарства на споживчу поведінку.

1. Роль подружжя в прийнятті рішень про покупку.

2. Вплив життєвого циклу сім'ї на споживчу поведінку.

3. Діти, як фактор споживчої поведінки. Вплив сім'ї та домогосподарства на споживчу поведінку.

Література: 1-3, 6-11, 14.
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ІНФОРМАЦІЙНІ РЕСУРСИ В ІНТЕРНЕТІ

· www.sau.kiev.ua – офіційний сайт соціологічної асоціації України (устав САУ, кодекс професійної етики соціолога, указ президента про розвиток соціологічної науки).

· www.useps.org– офіційний сайт українського центру економічних та політичних досліджень ім. Разумкова (представлені результати досліджень, діаграми, кількісні показники, наводяться дані порівняльних досліджень).

· www.socis.kiev.ua – сайт центру соціальних та маркетингових досліджень (Київ), викладено багатий емпіричний матеріал (результати соціологічних досліджень, публікації центру, статистичні дані).

· www.sociology.kharkov.ua– Sociology Hall, сайт соціологічного факультету ХНУ ім. В. Н. Каразіна.

· http://www.socium.info/library.html – бібліотека соціологічної літератури

· www.uceps.com.ua/ukr/all/sociology (Архів соціологічних даних Українського центру економічних і політичних досліджень імені Олександра Разумкова, м.Київ).

· www.ukrstat.gov.ua (Статистичні матеріали Держкомстату України)

· www.sociology.kharkov.ua (Домашня сторінка харківських соціологів)

· www.i-soc.com.ua (Домашня сторінка Інституту соціології НАН України)
