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ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ  

 
На протязі семестру здійснюється підготовка та захист презентації за темами 

індивідуальних завдань, відповідно до тем курсу. 

 

№ 

з/п 

Назва індивідуального завдання  

та (або) його розділів 

Терміни 

виконання  

(на якому 

тижні) 
 

 

1 

В межах індивідуальних завдань студенту потрібно зробити 

презентацію за темами:  

Рекомендовані теми проєктів 

 

1. Розробити карту силового поля комерційного бренду (на 

власнийвибір). 

2. Зробитиоцінку та 

порівняннядвоходнопрофільнихкомерційнихбрендів (на 

власнийвибір). 

3. Розробити карту силового поля бренду політичноїструктури 

(навласнийвибір). 

4. Зробитиоцінку та порівнянняімідж-бренду ТОП-3 в 

українськомуполіт-бомонді (президент, прем’єр-міністр, голова ВР). 

5. Визначитибазовугрупуавторів, щоформують бренди 

товарівширокого вжитку (на конкретному прикладі). 

6. Визначитибазовугрупуавторів, щоформують бренди в 

сферіпослуг(на конкретному прикладі). 

7. Підготуватизагальніположення алгоритму створення та 

запускукомерційного бренду (на конкретному прикладі). 

8. Підготуватизагальніположення алгоритму створення та 

запуску брендуполітичноїорганізації (на конкретному прикладі). 

9. Підготуватизагальніположення алгоритму створення та 

запуску брендуполітичногодіяча (абстрактниймолодийполітик). 

10.Підготувати загальніположення алгоритму створення та 

запуску брендугромадськогодіяча (абстрактна особа). 

11. Підготуватипсихологічні засади створеннякомерційного 

бренду(конкретнийвипадок). 

12.Підготувати психологічні засади для створення бренду 

політичноїструктури. 

13.Дати загальнуоцінку і характеристику 

споживацькимгрупамкомерційного бренду (на конкретному 

прикладі). 

14.Дати загальну характеристику цільовимгрупамполітичного 

бренду (наконкретному прикладі). 

15. Розробитиосновибазовоїконцепціїкомерційного бренду. 

16.Розробити основибазовоїконцепціїполітичного бренду. 
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Контрольні питання з курсу до заліку. 

1. У чомуполягаютьвигодивідвикористаннябрендів для виробників та 

споживачів?  



2. Сутністьтермінів «бренд», «торгова марка» та «торговий знак».  

3. Етапиеволюції брендингу.  

4. Доіндустріальний, індустріальний та 

постіндустріальнийетапивикористання марок.  

5. Місце і роль брендингу в інноваційнійдіяльності.  

6. Розвитокзаконодавства про знаки у світі.  

7. Основніположення Закону України «Про охорону прав на знаки для 

товарів і послуг».  

8. Використання товарного знака. Свідоцтво на знак для товарів і послуг. 

Передача права власності на знак. 

9. Виключне право на торговий знак.Порядок реєстрації товарного знаку 

10. Видитоварнихзнаків.  

11. Функції бренду (відрізняльна, інформативна, рекламна, охоронна, 

гарантійна, стимулююча, психологічна).  

12. Поняття та класифікаціястратегій бренду.  

13. Ознакикласифікаціїбрендів.  

14. Видибрендів за географічноюознакою.  

15. Порівняльна характеристика локальних та глобальнихбрендів.  

16. Видибрендів за способом ідентифікації.  

17. Стратегіяпоєднаннябрендів.  

18. Сутність і роль позиціонування в брендингу.  

19. Сегментування. Визначальніасоціації.  

20. Точки паритету і точки диференціації. Індивідуальніриси марки.  

21. Необхідністьперетворенняторгової марки на бренд.  

22. Принципиуспішного брендингу.  

23. Цикл створення бренду  

24. Описпочатковоїідеї.  

25. Дослідження в процесістворення бренду.  

26. Розробленняконцепції бренду.  

27. Розробленняімені та візуалізації бренду.  

28. Тестування бренду.  

29. Процедура розробленняімені бренду.  

30. Ключовіфактори, яківпливають на формуваннябрендів в Україні.  

31. Управління брендом на різнихетапахжиттєвого циклу.  

32. Кількісніпараметриуспіху бренду на ринку.  

33. Категорії «капітал бренду» та «актив бренду».  

34. Підходи до визначеннявартості бренду.  

35. Підходи до оцінюваннякапіталуторгової марки. 

36. Якісніметодиоцінювання бренду.  

37. Охарактеризувати мету формування бренду країни.  

38. Сутністьпоняттяполітичного бренду  

39. Характеристика культурного брендингу  

40. Поняття бренду країни та мета йогоформування 

 


