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Модуль 1. Теоретичні і організаційні засади рекламної діяльності. 

 

Тема 1. Реклама у полі соціологічного дискурсу. 

План 

1. Реклама у контексті основних категорій соціології. 

2. Соціологія реклами як галузь соціологічного знання 

3. Загальні положення закону про реклами 

Теми рефератів 

1. Реклама в сучасному бізнесі.  

2. Класифікація реклами.  

3. Реклама дії. Засоби рекламної дії.  

4. Види реклами і маркетингові цілі збуту товару. 

Література:1-7,  

 

Тема 2.Базові модулі реклами як соціальної технології. 

План 

1. Сегментування рекламної аудиторії 

2. Позиціонування рекламного об’єкту 

3. Іміджіонування рекламного об’єкту 

Теми рефератів 

1. Реклама у античному світі.  

2. Реклама середньовіччя.  

3. Реклама за кордоном в XIX - XX вв.  

4. Реклама в Україні до 1917 р.  

5. Реклама в Україні з 1917 р. до 80-х рр. ХХ ст.  

Література:1-8, 12 

 

Тема 3. Організація рекламної діяльності 

План 

1. Учасники рекламної діяльності,  

2. Засоби розповсюдження реклами,  

3. Медіапланування та рекламна стратегія. 

Теми рефератів 

1. Управління в рекламному бізнесі.  

2. Вибір рекламного агентства.  

3. Характер взаємин рекламодавця і рекламного агентства.  

4. Функціональна структура рекламної комунікації 

Література:1-6, 10-12 



 

Модуль 2. Комунікативна ефективність реклами та методи її 

дослідження 

Тема 4. Ефективність реклами 

План 

1. Економічна (економетрична) ефективність 

2. Комунікативнаефективність. Комунікаційнімоделі 

3. Основніпоняттякомуникаційногоаналізу 

Теми рефератів 

1. Оцінка ефективності реклами.  

2. Вимір комунікативної ефективності реклами. 

3. Рекламна стратенгія 

4. Бюджет реклами 

Література: 1-10 

 

Тема 5. Моделі аналізу рекламного впливу 

План 

1. Ієрархічнімоделі 

2. Когнітивні та інтегрованімоделі 

3. Модель Росистера-Пресі 

4. Застосування моделі для аналізу ефективності реклами 

Теми рефератів 

1. Зміст рекламного звернення.  

2. Мова і стиль рекламного повідомлення.  

3. Художнє оздоблення тексту.  

4. Функції організації і координації в рекламі 

 

Література:1-8, 10-12 
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