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Тема 1.Бренд як об’єкт управління 

1. Трансформація товарної марки у бренд. 

2. Порівняти поняття  «торгова марка», «брендинг», «бренд» Значення 

брендів у маркетинговій діяльності підприємства.  

3. Види брендів 

4. Функції брендів 

5. Зовнішня та внутрішня форма бренду. 

6. Архітектура бренду 

Література: 1-6; 9, 10, 14,  17, 18, 20 

 

Тема 2. Зміст та атрибути бренду 

1. Змістовні характеристики бренду.  

2. Індивідуальність бренду.  

3. Віддзеркалення стосунків поміж складовими елементами сильної ДНК 

бренду.  

4. Цілі та значення позиціювання. 

5. Критерії позиціювання 

6. Розробка концепції позиціювання брендів у фокусі маркетингових 

комунікацій.. 

7. Фізична характеристика бренду,  

8. Ім’я бренду,  

9. Історія бренду, тема бренду 

10. Фірмовий знак бренду,  

11. Логотип бренду,  

12. Слоган бренду,  

13. Упаковка бренду, 

14. Дизайн, колірні поєднання, шрифти, музика, аудіо відео образ 

бренду 

15. Корпоративний імідж бренду. 

Література: 3-5, 20, 24 

 

Тема 3. Технології брендингу 

1. Проектування методик розробки індивідуальних цінностей, асоціацій, 

міфологем бренду.  

2. Психологічні методики при розробці ідентичності бренду. 

3. Створення семантичного поля для імені бренду.  

4. Фоносемантичний, морфологічний,лексичний аналіз та експертне 

тестування імені бренду. 

5. Вербальні ідентифікатори бренду. Слоган та назва (ім’я). Напрями 

покращення ефективності сприйняття слогана: 

6. Невербальні ідентифікатори бренду. 

7. Методи формування популярності знаків 

Література: 3, 5, 20 

 

Тема 4. Позиціювання бренда. Ребрендинг 



1. Концепція позиціювання бренда. 

2. Досягнення сили марки шляхом комбінації бренд-стратегій  

3. Революційне та еволюційне позиціонування бренду.Ідентичність 

бренда та її підтримка. 

4. Позиціювання за особливостями товару. 

5. Позиціювання за вигодою.  

6. Позиціювання за використанням товару. 

7. Позиціювання за користувачем.  

8. Цінове позиціювання.  

9. Позиціювання запросуванням. 

10. Класичні помилки позиціонуваннябренда: недопозиціонування, 

надпозиціонування, розпливчастепозиціонування, сумнівне позиціонування. 

11. Ребрендинг як невід’ємнаскладова бренд-менеджменту.  

12. Еволюція брендів.  

13. Причини ребрендингу. 

14. Рестайлінг.  

15. Механізми тареалізація ребрендингу.  

16. Приклади ребрендингу відомих світових тавітчизняних компаній. 

Література: 1, 3-5, 9, 11, 20 

 

Тема 5. Формування іміджевих стратегій бренду 

1. Типи комунікативних ситуацій, які визначають вибір іміджевих 

стратегій.  

2. Імідж бренду та ―зона психологічного комфорту‖.  

3. Естетика бренду. 

Література:  

Література: 2, 4, 5, 7, 21, 25 

 

Тема 6. Стратегічні та тактичні брендові вимірювання 

1. Вага бренду (ступінь домінування на ринку),  

2. Довжина бренду. 

3. Сила бренду (вірність споживчої групи), 

4. Ширина бренду (орієнтація на різні споживчі групи). 

5. Визначення номінальної цінності бренду. 

Література: 3-5 

 

Тема 7. Створення комунікативного простору бренду 

1. Ключові елементи перцепції бренду – об’єкт та фон. Угруповання за 

сприйнятливістю.  

2. Поняття схожості сприйняття бренду.  

3. Медійне поле бренду. 

4. Культуральний напрямок С. Халла; соціально-ідеологічна 

детермінація смислу дискурсів 

Література: 1, 3, 5, 24 

 



 

Тема 8. Бренд як семіотична система 

1. Приклади семіотичного аналізу бренду. 

2. Денотативна і конотативна складова значення бренду. 

3. Багатошаровість та полісемія знаку бренду. 

4. Бренд як наратив.  

5. Бренд як соціальний міф о предметі уявлень.   

6. Аксіологічна роль семіотики бренду у соціумі. 

Література: 1, 4, 5, 9 

 

Тема 9. Емоційний аспект бренду 

1. Матриця чотирьох видів брендового задоволення. 

2. Сприйняття бренду споживачами через органи почуттів  

3. Характеристика ідеологічного виду задоволення брендом 

4. Характеристика психологічного виду задоволення брендом 

5. Характеристика соціологічного виду задоволення брендом 

6. Характеристика культурного виду задоволення брендом 

Література: 1, 3, 4, 21 

 

Тема 10. Бренд-менеджмент як інтегрована комунікація. Сучасні  

комунікативні стратегії створення нових брендів 

1. Характеристика капіталу бренду, способи їх оцінки та прогнозування. 

Вимірювання сили бренду та потенціалу його розвитку. 

2. Переваги та недоліки розширення бренду.  

3. Перепозиціювання (ребрендинг) у процесі управління брендом.  

4. Границі бренд-менеджменту.  

5. Консолідація регіональних та національних брендів у глобальні.  

6. Модель стратегічного брендингу Кевіна Келлера.  

7. Модель бренд-лідерства Аакера і Йохімштайлера.  

8. Модель створення інтегрованого бренду Леслі де Чернатона.  

9. Американо-європейська та азіатська моделі сучасного брендингу. 

Література: 4, 5, 12, 13, 14, 20 
 

 

ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ  

 
На протязі семестру здійснюється підготовка та захист презентації за темами 

індивідуальних завдань, відповідно до тем курсу. 

 

№ 

з/п 

Назва індивідуального завдання  

та (або) його розділів 

Терміни 

виконання  

(на якому 

тижні) 
 

 

1 

В межах індивідуальних завдань студенту потрібно зробити 

презентацію за темами:  

Рекомендовані теми проєктів 

 

2-4 

 



 

1. Розробити карту силового поля комерційного бренду (на 

власнийвибір). 

2. Зробитиоцінку та 

порівняннядвоходнопрофільнихкомерційнихбрендів (на 

власнийвибір). 

3. Розробити карту силового поля бренду політичноїструктури 

(навласнийвибір). 

4. Зробитиоцінку та порівнянняімідж-бренду ТОП-3 в 

українськомуполіт-бомонді (президент, прем’єр-міністр, голова ВР). 

5. Визначитибазовугрупуавторів, щоформують бренди 

товарівширокого вжитку (на конкретному прикладі). 

6. Визначитибазовугрупуавторів, щоформують бренди в 

сферіпослуг(на конкретному прикладі). 

7. Підготуватизагальніположення алгоритму створення та 

запускукомерційного бренду (на конкретному прикладі). 

8. Підготуватизагальніположення алгоритму створення та 

запуску брендуполітичноїорганізації (на конкретному прикладі). 

9. Підготуватизагальніположення алгоритму створення та 

запуску брендуполітичногодіяча (абстрактниймолодийполітик). 

10.Підготувати загальніположення алгоритму створення та 

запуску брендугромадськогодіяча (абстрактна особа). 

11. Підготуватипсихологічні засади створеннякомерційного 

бренду(конкретнийвипадок). 

12.Підготувати психологічні засади для створення бренду 

політичноїструктури. 

13.Дати загальнуоцінку і характеристику 

споживацькимгрупамкомерційного бренду (на конкретному 

прикладі). 

14.Дати загальну характеристику цільовимгрупамполітичного 

бренду (наконкретному прикладі). 

15. Розробитиосновибазовоїконцепціїкомерційного бренду. 

16.Розробити основибазовоїконцепціїполітичного бренду. 
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