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практична конференція магістрантів та 
аспірантів «Теоретичні та практичні 
дослідження молодих вчених» (19–22 
листопада 2024 року): матеріали 
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tez-TPRYS2024.pdf 
5 Шипуліна Ю.С., Главчев Д.М. 
Ефективне керування туристичними 
потоками за допомогою мобільних 
технологій. II Міжнародна науково-
практична конференція «Маркетингові та 
організаційні механізми повоєнного 
розвитку галузі гостинності та туризму 
України», м. Харків, 26-27 листопада 2024 
року. Частина 2. Харків : Нац. техн. ун-т 
«Харків. політехн. ін-т», 2024. С.194-
197. https://repository.kpi.kharkov.ua/server/
api/core/bitstreams/ca78dd36-eaee-4fea-
8cd7-f2d9fe031256/content 
 

конф., м. Харків, 25 бер. 2021 р. / 
ХНАДУ. Харків, 2021.С. 33-34. URL: 
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w.php?id=2342  
5. Шипуліна Ю.С., Главчев Д.М., 
Пазій Д.С. Аналіз тенденцій 
поширення мобільних додатків в 
GOOGLE PLAY на американському 
ринку. ХVI Міжнародна науково-
практична конференція 
магістрантів та аспірантів 
«Теоретичні та практичні 
дослідження молодих вчених» (14–16 
грудня 2022 року): матеріали 
конференції / за ред. проф. Є.І. 
Сокола. Харків : НТУ «ХПІ», 2022. С. 
194-195. URL: 
https://repository.kpi.kharkov.ua/server
/api/core/bitstreams/78ae9c96-3514-
434b-a40c-56a4bc543b7c/content  
6  
6. Шипуліна Ю.С. Косенко Є.А. 
Маркетингове забезпечення 
виробничих процесів. Інформаційні 
технології: наука, техніка, 
технологія, освіта, здоров’я: тези 
доповідей міжнародної науково-
практичної конференції MicroCAD-
2024, 22-25 травня 2024 р. / за ред. 
проф. Сокола Є.І.  Харків: НТУ 
«ХПІ». 1665 с., с.795 
https://web.kpi.kharkov.ua/microcad/  
7. Шипуліна Ю.С., Коломієць А.О. 
Покрокова розробка маркетингової 
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8 Семенютін Артем 
Олександрович 
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4476-0362 

2023  «Управління 
вибором 
інструментів 
цифрового 

1. Семенютін А.О., Шипуліна Ю.С. 
Обрання джерел трафіку для рекламної 
кампанії освітніх онлайн продуктів. ХVIІ 
Міжнародна науково-практична 

Шипуліна 
Юлія Сергіївна 

ORCID: 0000-
0002-8133-578X 
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1. Illiashenko S., Shypulina Yu., 
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(гр. АВ-823) маркетингу для 
розвитку 
дистанційної 
освіти» 

конференція магістрантів та аспірантів 
«Теоретичні та практичні дослідження 
молодих вчених» (28 – 30 листопада 2023 
року): матеріали конференції / за ред. 
проф. Є.І. Сокола.  Харків : НТУ «ХПІ», 
2023. С.133. URL: 
https://web.kpi.kharkov.ua/masters/language
/uk/ 
2. Семенютін А.О., Шипуліна Ю.С. 
Еволюція методів оплати за навчання на 
ринку освітіх послуг. Інформаційні 
технології: наука, техніка, технологія, 
освіта, здоров’я (MicroCAD-2024) : 
матеріали XXXІI міжнародної науково-
практичної конференції, м. Харків, 22-25 
травня 2024 р. Харків : НТУ «ХПІ», 2024. 
С.931. URL: 
http://science.kpi.kharkov.ua/wp-
content/uploads/2024/05/Zbirnik-tez-
MicroCAD-2024.pdf 
3. Семенютін А.О., Шипуліна Ю.С. 
Проблеми та перспективи дистанційного 
навчання в Україні. Стійкість освіти і 
науки в умовах трансформації: матеріали 
ІІ Міжнародної науково-практичної 
конференції, м. Київ, 21–22 травня 2024 р. 
Київ : ЗВО «МНТУ», 2024. С. 141-143. 
URL: https://istu.edu.ua/wp-
content/uploads/2024/07/Materialy_II_Mizh
narodnoi_naukovo_praktychnoi_konferentsii
_2024__compressed.pdf 
4. Семенютін А.О., Шипуліна Ю.С. 
Ключові напрями удосконалення 
дистанційного навчання в Україні. 
Україна та ЄС : досвід співпраці та 
перспективи інтеграції в сучасних умовах 
: Міжнар. наук. конф 19 черв. 2024 р., м. 
Миколаїв : в рамках міжнар. проєкту 
Erasmus+ за напрямком Jean Monnet 
«Implementation of European values as a 
basis of democracy in Ukraine» : тези / 
Миколаїв: Вид-во ЧНУ імені Петра 
Могили, 2024. С. 148-152. URL: 
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universities in the conditions of 
technological transformations. 
Economic Herald of State Higher 
Educational Institution «Ukrainian 
State University of Chemical 
Technology». 2023. № 1. P. 128-138. 
URL: http://ek-visnik.dp.ua/wp-
content/uploads/pdf/2023-
1/Illiashenko.pdf 
2. Illiashenko, S., Shypulina, Y., 
Illiashenko, N., Golysheva I. Prospects 
for the development of the digital labour 
market in Ukraine: the national and 
regional aspects. Studia Regionalne i 
Lokalne, 2023. № 2(92), PP. 50-66. 
(Scopus) doi: 10.7366/1509499529204 
3. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., 
Ілляшенко Н.С. Розвиток закладів 
вищої освіти в умовах четвертої 
промислової революції. Бізнес 
Інформ. 2023. № 1. С. 60-67. DOI: 
https://doi.org/10.32983/2222-4459-
2023-1-60-67 
4. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., 
Ілляшенко Н.С. Управління брендом 
в контексті формування 
конкурентних переваг закладу вищої 
освіти. Інфраструктура ринку. 2021. 
Випуск 57. С. 63-69. URL: 
https://doi.org/10.32843/infrastruct57-9  
5. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., 
Ілляшенко Н.С., Райко Д.В. 
Комерціалізація знань в 
інноваційному процесі промислових 
підприємств. Інновації і трансфер 
технологій: методи, моделі та 
механізми управління: колективна 
монографія. за заг. ред. Омельяненка 
В.А. Суми: Інститут стратегій 
інноваційного розвитку і трансферу 
знань. 2023. C. 102-118. ISBN 978-
617-8246-03-7  
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5. Семенютін А.О., Шипуліна Ю.С. Роль 
персонального бренду викладача у 
маркетинговій стратегії онлайн-курсів. ІІ 
Міжнародна науково-практична 
конференція «Детермінанти соціально-
економічного відновлення держави, 
регіонів та суб’єктів господарювання», 15 
листопада 2024 року, м. Рівне. С. 765-767. 
https://repository.kpi.kharkov.ua/handle/KhP
I-Press/85693 
6. Семенютін А.О., Шипуліна Ю.С. 
Інтеграція штучного інтелекту в освітній 
процес: нові можливості та перспективи. 
ХХХ міжнародна науково-практична  
конференція «Цифрова трансформація в 
економіці, менеджменті і  бізнесі. 
Проблеми науки,  практики та освіти», 31 
жовтня 2024 р., Київ. С. 194-196. 
URL:https://repository.kpi.kharkov.ua/handl
e/KhPI-Press/85689 

6. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С. 
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освітніх знань в ринково-
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забезпечення якості вищої освіти: 
Друга Міжнар. наук.- метод. конф., 
25 вересня 2020 р.: / редкол.: О.І. 
Черевко [та ін.]. Харків: ХДУХТ, 
2020. С. 354-355. 
7. Шипуліна Ю.С., Семенютін А.О. 
Еволюція методів оплати за навчання 
на ринку освітіх послуг. Інформаційні 
технології: наука, техніка, 
технологія, освіта, здоров’я 
(MicroCAD-2024) : матеріали XXXІI 
міжнародної науково-практичної 
конференції, м. Харків, 22-25 травня 
2024 р. Харків : НТУ «ХПІ», 2024. 
С.931. URL: 
http://science.kpi.kharkov.ua/wp-
content/uploads/2024/05/Zbirnik-tez-
MicroCAD-2024.pdf 
8. Шипуліна Ю.С., Семенютін А.О. 
Проблеми та перспективи 
дистанційного навчання в Україні. 
Стійкість освіти і науки в умовах 
трансформації: матеріали ІІ 
Міжнародної науково-практичної 
конференції, м. Київ, 21–22 травня 
2024 р. Київ : ЗВО «МНТУ», 2024. С. 
141-143. URL: https://istu.edu.ua/wp-
content/uploads/2024/07/Materialy_II_
Mizhnarodnoi_naukovo_praktychnoi_k
onferentsii_2024__compressed.pdf 
9. Шипуліна Ю.С., Семенютін А.О, 
Ключові напрями удосконалення 
дистанційного навчання в Україні. 
Україна та ЄС : досвід співпраці та 
перспективи інтеграції в сучасних 
умовах : Міжнар. наук. конф 19 черв. 



2024 р., м. Миколаї : в рамках 
міжнар. проєкту Erasmus+ за 
напрямком Jean Monnet 
«Implementation of European values as 
a basis of democracy in Ukraine» : тези 
/ Миколаїв: Вид-во ЧНУ імені Петра 
Могили, 2024. С. 148-152. URL: 
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le/123456789/2359 
10. Шипуліна Ю.С. Семенютін А.О. 
Роль персонального бренду 
викладача у маркетинговій стратегії 
онлайн-курсів. ІІ Міжнародна 
науково-практична конференція 
«Детермінанти соціально-
економічного відновлення держави, 
Семенютін А.О., Шипуліна Ю.С. 
Еволюція методів оплати за навчання 
на ринку освітіх послуг. Інформаційні 
технології: наука, техніка, 
технологія, освіта, здоров’я 
(MicroCAD-2024) : матеріали XXXІI 
міжнародної науково-практичної 
конференції, м. Харків, 22-25 травня 
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11. Шипуліна Ю.С. Семенютін А.О. 
Проблеми та перспективи 
дистанційного навчання в Україні. 
Стійкість освіти і науки в умовах 
трансформації: матеріали ІІ 
Міжнародної науково-практичної 
конференції, м. Київ, 21–22 травня 
2024 р. Київ : ЗВО «МНТУ», 2024. С. 
141-143. URL: https://istu.edu.ua/wp-
content/uploads/2024/07/Materialy_II_
Mizhnarodnoi_naukovo_praktychnoi_k
onferentsii_2024__compressed.pdf 
12. Шипуліна Ю.С., Семенютін А.О. 
Ключові напрями удосконалення 



дистанційного навчання в Україні. 
Україна та ЄС : досвід співпраці та 
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Роль персонального бренду 
викладача у маркетинговій стратегії 
онлайн-курсів. ІІ Міжнародна 
науково-практична конференція 
«Детермінанти соціально-
економічного відновлення держави, 
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/KhPI-Press/85693 
14. Шипуліна Ю.С., Семенютін А.О. 
Інтеграція штучного інтелекту в 
освітній процес: нові можливості та 
перспективи. ХХХ міжнародна 
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професора Нусінова В. Я. (м. Кривий 
Ріг, 15 січня 2025 р.) / редкол.: М. І. 
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Крапивко, Є. В. Міщук. Кривий Ріг : 
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1 Коломієць А.О., Шипуліна Ю.С. 
Особливості проведення вступної 
компанії ЗВО з використанням 
інструментів цифрового маркетингу. ХVIІ 
Міжнародна науково-практична 
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URL:https://doi.org/10.25313/2520-2294-
2024-3-9768 
4. Анопа А.С., Ілляшенко С.М. 
Особливості ведення інноваційного 
бізнесу в умовах цифрової трансформації. 
Економіка та суспільство, 2025, 71. DOI: 
URL: https://doi.org/10.32782/2524-
0072/2025-71-85 

4. Ілляшенко С.М., Ілляшенко Н. С., 
Шипуліна Ю.С. Передумови успіху 
стратегій інноваційного розвитку. 
Маркетингове тестування ринкових 
перспектив товарних інноваці : 
монографія / за заг. ред. Є. І. 
Нагорного. Суми : Триторія, 2020. С. 
81-89. 
5. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., 
Смоляр Ю.Ю. Цифрові технології як 
засіб підвищення ефективності і 
прозорості біржової торгівлі 
деревиною. Маркетинг і цифрові 
технології. 2020. Том 4, № 3. С. 23-33. 
URL: http://mdt-
opu.com.ua/index.php/mdt/article/view
/107/100  
6. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., 
Ілляшенко Н.С. Управління на 
засадах маркетингу стратегіями 
екологічно-орієнтованого 
інноваційного розвитку в повоєнний 
період: національний і міжнародний 
аспекти. Маркетинг і цифрові 
технології. 2022. № 4. С. 47-60.  DOI: 
10.15276/mdt.6.3.2022.5 URL: 
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/276/175 
7. Ілляшенко С.М., Анопа А.С. 
Особливості ведення інноваційного 
бізнесу в умовах цифрової 
трансформації. Економіка та 
суспільство, 2025, 71. DOI: URL: 
https://doi.org/10.32782/2524-
0072/2025-71-85 
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1. Ілляшенко С.М., Пазій Д.С. Бренди на 
міжнародних ринках: перспективи 
України. Авіація, промисловість, 
суспільство: матеріали ІV Міжнар. наук.-
практ. конф. (м. Кременчук, 18 трав. 2023 
р.) / МВС України, Харків. нац. ун-т внутр. 
справ, Кременчуц. льотний коледж., 

Ілляшенко 
Сергій 

Миколайович 

ORCID:0000-
0001-5484-9788 

https://www.scopus.
com/authid/detail.ur
i?authorId=562940

42800 
https://www.webofs

1. Illiashenko, S., Shypulina, Y., 
Illiashenko, N., Golysheva I. Prospects 
for the development of the digital labour 
market in Ukraine: the national and 
regional aspects. Studia Regionalne i 
Lokalne, 2023. № 2(92), PP. 50-66.  
(Scopus) doi: 10.7366/1509499529204 
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Наук.парк «Наука та безпека». Харків: 
ХНУВС, 2023. С. 764-765. 
2. Ілляшенко С.М., Пазій Д.С. Специфічні 
проблеми маркетингового дослідження 
ринку у сфері розробки програмного 
забезпечення ШІ: аналіз особливостей 
споживачів та ринкових тенденцій. ХXХI 
Міжнародна науково-практична 
конференція MicroCAD-2023 (м. Харків, 
17-20 травня 2023 р.) 
3. Главчев Д.М., Шипуліна Ю.С., Пазій 
Д.С.  Аналіз тенденцій поширення 
мобільних додатків в GOOGLE PLAY на 
американському ринку. ХVI Міжнародна 
науково-практична конференція 
магістрантів та аспірантів «Теоретичні 
та практичні дослідження молодих 
вчених» (14–16 грудня 2022 року): 
матеріали конференції / за ред. проф. Є.І. 
Сокола.  Харків : НТУ «ХПІ», 2022. С. 
194-
195.  https://repository.kpi.kharkov.ua/handl
e/KhPI-Press/62582 
4. Пазій Д.С. Роль цифрових технологій у 
трансформації міжнародного бренд-
менеджменту. Маркетингове управління 
конкурентоспроможністю в умовах 
глобальних викликів: матеріали ХVІ-й 
Міжнародній науково-практичній 
конференції молодих вчених та студентів 
(Університет імені Альфреда Нобеля, м. 
Дніпро, 17 квітня 2025 р.)  
5. Пазій Д.С. Розвиток цифрових 
маркетингових інновацій в управлінні 
стійкістю та адаптивністю міжнародного 
бренду. Вчені записки таврійського 
національного університету імені В.І. 
Вернадського. Серія Економіка і 
управління, 2025. №3 (подано до друку) 
6. Пазій Д.С., Ілляшенко С.М. Етичні 
засади використання інновацій в 
маркетингу бренду в різних культурних 
середовищах. ХVIІІ Міжнародна науково-

cience.com/wos/aut
hor/record/1712837 
https://scholar.goog
le.com.ua/citations?
hl=ru&user=7lL_3

A8AAAAJ 

2. Ілляшенко С.М., Шипуліна 
Ю.С., Ілляшенко Н.С. Вплив 
міжнародного іміджу України на 
перспективи її повоєнного 
інноваційного розвитку. Маркетинг і 
цифрові технології. Том 7, No 3, 2023. 
С. 24-38 
3. Ілляшенко С.М., Шипуліна 
Ю.С., Ілляшенко Н.С. Управління 
брендом в контексті формування 
конкурентних переваг закладу вищої 
освіти. Інфраструктура ринку. 2021. 
Випуск 57. С. 63-69. 
https://doi.org/10.32843/infrastruct57-9  
4. Ілляшенко С.М., Шипуліна 
Ю.С., Ілляшенко Н.С. Маркетингове 
управління інтелектуальним 
капіталом підприємства в контексті 
його інноваційного розвитку. 
Маркетинг і цифрові технології. 
2022. Т 6. № 1. С. 64-78. DOI: 
10.15276/mdt.6.1.2022.5 
5. Ілляшенко С.М., Шипуліна 
Ю.С., Ілляшенко Н.С. Управління на 
засадах маркетингу стратегіями 
екологічно-орієнтованого 
інноваційного розвитку в повоєнний 
період: національний і міжнародний 
аспекти. Маркетинг і цифрові 
технології. 2022. № 4. С. 47-60.  DOI: 
10.15276/mdt.6.3.2022.5. URL: 
https://mdt-
opu.com.ua/index.php/mdt/article/view
/276/175 
6. Ілляшенко С.М., Пазій Д.С. 
Бренди на міжнародних ринках: 
перспективи України. Авіація, 
промисловість, суспільство: 
матеріали ІV Міжнар. наук.-практ. 
конф. (м. Кременчук, 18 трав. 2023 
р.) / МВС України, Харків. нац. ун-т 
внутр. справ, Кременчуц. льотний 
коледж., Наук.парк «Наука та 
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практична конференція магістрантів та 
аспірантів «Теоретичні та практичні 
дослідження молодих вчених» (19–22 
листопада 2024 року): матеріали 
конференції / за ред. проф. Є.І. Сокола.  
Харків : НТУ «ХПІ», 2024. С. 401. ISBN 
978-617-05-0514-9 URL: 
https://web.kpi.kharkov.ua/masters/wp-
content/uploads/sites/135/2024/11/Zbirnyk-
tez-konferentsiyi-TPRYS2024.pdf 
 

безпека». Харків: ХНУВС, 2023. С. 
764-765. 
7. Ілляшенко С.М., Ходарева В.А., 
Піпія Л.Т. Перспективи України на 
міжнародних ринках в умовах 
цифрової економіки. Інформаційні 
технології: наука, техніка, 
технологія, освіта, здоров’я: тези 
доповідей ХXХ міжнародної науково-
практичної конференції MicroCAD-
2022, 19-21 жовтня 2022 р. / за ред. 
проф. Сокола Є.І. – Харків: НТУ 
«ХПІ». С. 533. 
8. Ілляшенко С.М. Завдання 
маркетингу на етапах життєвого 
циклу інноваційного продукту. 
Маркетинг і цифрові технології: Зб. 
матеріалів VІ Міжнар. наук.-практ. 
конф., 26-27 вересня 2024 р. Одеса : 
Одеська політехніка. ТЕС, 2024. С. 
56-57. ISBN 978-617-8039-12-
7  https://repository.kpi.kharkov.ua/han
dle/KhPI-Press/81607 
9. Ілляшенко С.М. Урахування 
ризику морального старіння 
продукції в стратегіях інноваційного 
розвитку підприємств. 
Бухгалтерський облік, контроль та 
аналіз в умовах інституційних змін: 
Збірник наукових праць VIІ 
Всеукраїнської науково-практичної 
конференції. 31 жовтня 2024 р., м. 
Полтава, / Полтавський державний 
аграрний університет. Полтава: 
ПДАУ, 2024. С. 113-114. 
https://repository.kpi.kharkov.ua/handl
e/KhPI-Press/83650 
10. Ілляшенко С.М., Ілляшенко Н.С., 
Шипуліна Ю.С. Цифровізація як 
засіб ведення навчального процесу 
на територіях, що межують з зоною 
бойових дій. Актуальні проблеми 
освітньо-виховного процесу та 
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шляхи їх вирішення в умовах 
сучасних викликів: Збірник наукових 
праць за матеріалами Всеукраїнської 
конференції з проблем вищої освіти і 
науки (15 листопада 2024 р.). Харків, 
ХНАДУ, 2024. С. 416-420. URL: 
https://repository.kpi.kharkov.ua/handl
e/KhPI-Press/83609 
11. Пазій Д.С., Ілляшенко С.М. 
Етичні засади використання 
інновацій в маркетингу бренду в 
різних культурних середовищах. 
ХVIІІ Міжнародна науково-
практична конференція 
магістрантів та аспірантів 
«Теоретичні та практичні 
дослідження молодих вчених» (19–22 
листопада 2024 року): матеріали 
конференції / за ред. проф. Є.І. 
Сокола. Харків : НТУ «ХПІ», 2024. С. 
401. ISBN 978-617-05-0514-9 URL: 
https://web.kpi.kharkov.ua/masters/wp-
content/uploads/sites/135/2024/11/Zbir
nyk-tez-konferentsiyi-TPRYS2024.pdf 
7. Анопа А.С., Ілляшенко С.М. 
Організаційна адаптивність 
інноваційних маркетингових команд 
в умовах впровадження штучного 
інтелекту. ХVIІІ Міжнародна 
науково-практична конференція 
магістрантів та аспірантів 
«Теоретичні та практичні 
дослідження молодих вчених» (19–22 
листопада 2024 року): матеріали 
конференції / за ред. проф. Є.І. 
Сокола. – Харків : НТУ «ХПІ», 2024. 
С.  457. ISBN 978-617-05-0514-
9  URL: 
https://web.kpi.kharkov.ua/masters/ 
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1 Перерва О.П. Розвиток моделей 
маркетингу-мікс з метою забезпечення 
конкурентоспроможності підприємства. 
Сучасний менеджмент економічних 

Романчик 
Тетяна 

Володимирівна 

ORCID:0000-
0002-2065-2415 

https://www.scopus
.com/authid/detail.u

1. Осипенко С.М., Романчик Т.В., 
Тесніков О.М., Куруч І.О. Методичні 
рекомендації щодо вдосконалення 
управління 
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інтелектуальних 
технологій» 
 

систем в координатах парадигми сталого 
розвитку: матеріали 5-ї Міжнар. наук. 
конф., 18 вересня 2023 р. / гол. редкол. Г. 
О. Оборський ; Нац. ун-т "Одес. 
політехніка". Одеса, 2023. С. 84-89. URL:  
https://repository.kpi.kharkov.ua/handle/Kh
PI-Press/70492 
2 Перерва О. П. Інтелектуальна технологія 
як конкурентний ресурс промислового 
підприємства. Слобожанські наукові 
читання: соціально-економічні та 
гуманітарно-правові виміри: матеріали 
Всеукр. наук.-практ. конф. студентів та 
аспірантів, 17-18 жовтня 2023 р. / ред. кол.: 
Н. С. Краснокутська [та ін.] ; відп. за вип. 
Н. М. Волоснікова ; Нац. техн. ун-т 
«Харків. політехн. ін-т». Харків, 2023. С. 
241-246. URI: 
https://repository.kpi.kharkov.ua/handle/Kh
PI-Press/70385. 
3. О. Перерва, С.Мехович, 
К.Кузьминський Діджиталізація як 
фактор конкурентоспроможності у 
єдиному міжнародному цифровому ринку 
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