
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

УДК 330.46  
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Динамічне ціноутворення, тобто оперативне регулювання цін в реальному 

масштабі часу в залежності від мінливої ринкової ситуації, є потужним важелем 

управління виторгом підприємства. Стрімке зростання обсягів доступних для аналізу 

даних та розвиток методів машинного навчання відкривають нові можливості для 

вдосконалення рішень у галузі ціноутворення та управління продажами.  

Ідея використання методів теорії оптимального управління для регулювання 

цін в залежності від залишків нереалізованої продукції була вперше запропонована 

Галего та ван Райзіном в [1]. В подальшому їх базова модель була суттєво розширена 

для врахування таких факторів, як нестаціонарний попит, очікування споживачів, 

пов’язаний попит на групи товарів та ін. Динамічне ціноутворення набуло особливу 

популярність у галузях із обмеженими можливостями для зміни пропозиції товарів. 

Прикладами таких ситуацій може бути продаж авіаквитків, бронювання готелів, 

реалізація сезонних колекцій одягу тощо.  

Останнім часом важливим напрямком досліджень є використання технологій 

машинного навчання та штучного інтелекту для відстеження та прогнозування 

коливань попиту [2]. Проте, алгоритми аналізу даних і динамічного регулювання 

накладають високі вимоги до обчислювальних та кадрових ресурсів, що стримує 

впровадження таких методів в практику діяльності малих та середніх підприємств. 

В роботі [3] запропоновано простий евристичний метод для оперативного 

управління цінами, якій не вимагає використання складного програмного 
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забезпечення. В ньому поточна ціна реалізації 𝑝𝑡 встановлюється на рівні 

𝑚𝑎𝑥(𝑔(𝑋𝑡 , 𝑇 − 𝑡), 𝑝𝑚𝑖𝑛), де 𝑡 − поточний момент часу, 𝑋𝑡 − залишки нереалізованої 

продукції, 𝑇 − фінальний строк її реалізації, 𝑝𝑚𝑖𝑛 − мінімальна прийнятна для 

продавця ціна, 𝑔(𝑋, ∆𝑡) − поточна оцінка ціни, за якою 𝑋 одиниць продукції можуть 

бути продані протягом часу ∆𝑡. Розроблено також рекурентний алгоритм для 

періодичного оновлення цієї оцінки.  

На базі цієї евристики розроблено автоматизовану систему управління цінами 

для підприємства «УкрАвтоБус», яке займається пасажирськими автобусними 

перевезеннями на території України. Проведені чисельні експерименти свідчать про 

високу ефективність запропонованої стратегії порівняно із стратегією фіксованих цін.  
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